eklamni spoty v televizi, inzeraty
v Casopisech a novinach, bill-
boardy podél silnic a dalsi re-
klamni prostiedky se staly sou-
¢asti kazdodenni reality jedna-
dvacatého stoleti. Jsou vsude kolem nas
a zda se, Ze jejich obsahu nelze uniknout.
Zéroveni se ndm nabizi jedine¢nd pfilezitost
podrobovat svét reklamy blizsimu zkoumani.
Reklamni sdéleni totiZ oplyvaji nepfebernou
studnici vyznam( a konotaci, které jsou zjev-
né nebo se skryvaji pod povrchem. V. mno-
ha reklaméach se vyskytuje a specifickou roli
hraje i pfiroda, a to v rlznych podobéach.

Kromé toho, Ze reklama nabizi produk-
ty, sluzby ¢i ideje, mGze fungovat také jako
zdroj informaci a pfispivat k utvareni hodnot
a norem ve spole¢nosti. Pfiroda je uZite¢-
nym symbolem pro sdileni kulturnich hod-
not a v reklamé mdze napomoci tomu, Ze
se ur¢ité stanovisko zda jako obecné platné
a pravdivé. A reklamnim sdélenim jde ob-
vykle o to, aby cilové skupiny pfijaly argu-
menty reklamy za vlastni. Proto je dilezité
viimat si a zkoumat, jakym zplsobem je
piiroda (v jeji obecné i konkrétni podobé)
a potazmo i ochrana pfirody v reklamé vyu-
Zivana a prezentovana.

Svét piirody je ve vétsiné reklam pouzivan
jako pozadi — at jiz na fotografii, v psaném ¢i
mluveném slovu, televiznim spotu. V takovych
pfipadech neni piiroda centralnim tématem
reklamy, pouze dopliiuje nabizeny produkt
nebo sluzbu, které vétSinou nemaji zZadnou
pfimou ¢i zi'ejmou souvislost s piirodou, pies-
to je pfiroda (krajina, zvife, pfirodni Zivel atd.)
dileZitou soucasti celkového piesvédéovaci-
ho sdéleni. Pfiroda sama neni na prodej, je
prostiedkem, ktery pomaha produkt ¢&i sluz-
bu prodat. Co zplsobuje, Ze zamérné uZiti
obrazii pfirody v reklamé (jakkoliv se maze
zdat nahodilé) takzvané prodava sdéleni? Re-
klama muze znazoriiovat pfirodu a specifické
vlastnosti s ni asociované. Pfirodni svét je plny
kulturnich vyznamd, s nimiz si asociujeme vy-
robky. Tvirci reklamy si vypUjci a pfizplsobi
dobie znamé, stereotypni zobrazeni pfirody.
Pokud je napiiklad v reklamé zobrazen prystici
horsky pramen uprostied nedotéené pfirodni
scenerie, funguje pfiroda jako mocny symbol
evokujici ¢istotu, silu a zdravi.

Julia B. Corbettovd, ktera se ve své knize
Communicating Nature vénuje tématu pfiro-
dy a zZivotniho prostiedi v reklamé, tvrdi, Ze
mnoho reklam se pokousi asociovat hmotné
statky s nehmotnymi kvalitami, které z mno-
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ha lidskych Zivot( vymizely — kvality jako sa-
mota, divocina, bohata krajina, Cisty vzduch
apod. Jedna se o proces, pfi kterém jsou ne-
prodejné objekty, aktivity a predstavy cilené
umistény do materidlniho kontextu. Sméso-
vanim pfirodniho a umélého se piiroda stava
zbozim s priméarné ekonomickou hodnotou.
Podle Corbettové je piiroda v reklamach zna-
zorfiovana jako nedotéend, nehrozi ji zadné
nebezpeci a obsahuje jednoduchd feseni
v podstaté komplikovanych problémd, Zivot-
nich styld a voleb (Corserrova 2006).

na spojovdni svych produkti s pfirodou.
Nahofe ukdzka z prodejniho katalogu
kosmetické firmy Oriflame, dole reklama
na viiz Skoda Yeti, ve které pfiroda tvofi
dilezitou kulisu.

Modely

Sluzby

Kariéra

Zaméfeno na veiejnost

Jitka Hausenblasovd

Piroda a krajina je v reklamé ¢asto zob-
razovana v idealizované podobé. Vzhledem
k technickym moznostem tvirch reklam
(potitacové animace, digitélni zpracovani
apod.) se idealizované pojeti pfirody dobie
a bez problémi znézoriiuje. Fotografii i film
Ize jednoduchymi zasahy upravit, a v di-
sledku se tak v reklamé neobjevuje zéznam
¢i obraz realné pfirody. Je vytvaiena jakasi
nova pfiroda, pfiroda reklamni. Ta zhusta
pusobi az kycovité. Jevi se jako nedotcena,
Cista, divoka, velkolepd, pastoralni atd. Pro¢
tomu tak je? Dlvod muze byt nékolik. Na-
piiklad zhorsujici se stav Zivotniho prostiedi.
Lidé ztraceji kontakt s piirodou, pfesto (nebo
pravé proto) se ji chtéji obklopovat a chtéji
s ni byt néjakym zplsobem spojeni. Divoci-
na muze v lidech vyvolavat piijemné pocity,
které v kazdodennim Zivoté ztratili, na coz
reklamni tvirci sézeji. Liduprazdna scene-
rie pastoralni krajiny zase muize evokovat
klid, kterého se obyvatelim velkomésta tak
zoufale nedostava. Pfiroda je zobrazovana
jako misto prosté viech problém. Reklama,
resp. jeji autofi vyuzivaji viech pfedpoklada-
nych asociaci k tomu, aby zaujali ¢tenéfe ¢i
divéka hmotnymi statky a pfesvédcili ho tak,
Ze tyto statky jsou cestou ke Stésti a k vyre-
Seni problémd.

Piiroda je tedy z pohledu reklamy redu-
kovéana na nékolik mélo aspektd. Skute¢nost
je pfitom sloZitéjsi. Pfiroda je mnohovyzna-
mova, obsahuje rozpory, neni jednozna¢né
Citelna. Les mize predstavovat klidné misto
pro idylku rodinného obéda, stejné jako ne-
bezpetné misto plné nastrah. Stereotypné
uzivané modely pfirody v reklamé& mnoho
prostoru pro nesablonovitou interpretaci
nedavaji. Reklama zamérné zkresluje realitu,
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cilem jejich tvlirct neni zachytit Zivot takovy,
jaky opravdu je, nybrz zobrazit ideélni Zivot
a prezentovat jako normalni a kazdodenni
to, co je ve skute¢nosti vzécné - tieba neo-
bycejny zdpad slunce ¢&i jezero bez moskytt
(CorBEeTTOVA 2006).

Nejcastéji jsou s pfirodou spojovany ze-
jména produkty z oblasti kosmetiky, 1éciv,
potravin a napojd, zejména mineralnich vod
(dlraz na pfirodni slozky a vytazky, které
produkt obsahuje), automobilového pri-
myslu (krajina jako esteticky doplnék k auto-
mobilu), oble¢eni (napf. u sportovniho odé-
vu krajina dotvafi moznost vyuZiti produktu),
turismu a bydleni (bydleni v zeleni, bydleni
W pfirodé”) a dalsi.

Typicky pfiklad pfedstavuje reklamni
kampar na novy model automobilu Skoda
Yeti. Pfiroda zobrazend v tisténé inzerci &i
na billboardech tvofi kulisu, ale zaroven je
i prvkem, ktery pomaha definovat zéklad-
ni charakteristiku propagovaného mode-
lu automobilu - jde o typ off-road ur¢eny
sportovné zalozenym fidi¢tim, ktefi se ne-
spokoji s béznou jizdou po vozovce, nybrz
touzi po dobrodruistvi. Nevsedni zazitky
jim v terénu mdze nabidnout pravé tento
viiz. To, Ze se automobil ocitl uprostied lest
v nedotcené pfiirodé, neni ndhodou. Prostie-
di zde symbolizuje svobodu pohybu, po niz
néktefi fidi¢i skute¢né prahnou, a reklama je
na né naprosto piesné zacilena. Pfiroda je
v této reklamé naprosto neproblematicka.
Vizualné musi totiz v ¢tenéfi vzbuzovat pocit
bezpeti — automobil je funkéni a pfedevsim
bezpecny. Navzdory urcité, a zdalo by se, ze
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i logické, nepatii¢nosti automobilu uprostied
hlubokych les(, reklama Gtoci na smysly cte-
néie (zelen lesa pUsobi pfijemné na pohled)
i na jeho podvédomi a vyvoléva promysleny
fetéz asociaci, které by v potencidlnim za-
kaznikovi mohly zanechat veskrze pozitivni
odezvy.

Zvlastni kategorii tvofi reklamni sdéleni,
ktera zakladaji propagaci produktu na budo-
vani ,zelené” image konkrétni znacky, nebo
dokonce budovani firemni image. Promysle-
né kampané vyuZivaji nejriiznéjsi prostied-
ky, které spojuji dobrocinné projekty s vlast-
ni prezentaci obchodni znacky. K nim patfi
podpora projektt spojenych s ochranou
pfirody s cilem vstoupit do povédomi Siroké
spotiebitelské vefejnosti.

Jako pfiklad Ize uvést dlouhotrvajici kam-
pan spole¢nosti Karlovarskych mineralnich
vod, kterd se zapojila do projektu Ndvrat
orla skalniho do Ceské republiky. Jeji tra-
di¢ni symbol orla na lahvi minerdlni vody
Mattoni pfihodné koresponduje s kampa-
ni na zadchranu ohrozeného druhu. Slogan
Mattoni je tady pro lidi, ktefi miluji pfirodu
i svobodu a dokdZou svym snim vdechnout
Zivot necili na kdovijak environmentalné
uvédomélé spotiebitele. Pokud pfiijemce
reklamniho sdéleni, které zobrazuje idea-
lizovanou krajinu s volné leticim dravcem
nad lany nekonecnych lest, pije mineralni
vodu a ma rad pfirodu (kdo nema), reklama
na néj jako na spotiebitele plsobi pozitivng,
evokuje pocit, Ze konzumaci této mineralni
vody pfispiva k ochrané orla skalniho, a tedy
k ochrané pfirody. Orel navic pfedstavuje

Obcanské sdruzeni Ekocentrum PALETA
proslo od svého zaloZeni v roce 1990 slib-
nym vyvojem. Z plvodniho sidla v Pardubi-
cich se jeho ¢innost rozsifila do dal3ich dvou
pobocek — v Chrudimi a Oucmanicich. Hlav-
ni naplni a poslanim Palety je ekologickd vy-
chova s hlavnim dlirazem na déti a mladez.
Malifska paleta, kterou ma sdruzeni ve zna-
ku, symbolizuje Sirokou $kélu barev, vini,
dotykd a proZitkd. Proto centrala i pobocky
obcanského sdruzeni nabizeji rGizné varianty
ekologickych programd.

Ekocentrum PALETA v Pardubicich
Hlavni ¢innosti pardubické centrdly je
pfiprava dennich vyukovych programi pro

mocny symbol. Jako motiv svobody neni
bezpochyby uZit v reklamé nahodou. Znaéce
Mattoni je cilené vytvaiena ,zelend” image
— piispiva k ochrané pfirody. Takova image
se dnes zda byt ic¢innym marketingovym ta-
hem a reklamnim nastrojem.

Zobrazovani pfirody v reklamé neni zda-
leka ojedinélym jevem. V soulasnosti je
doslova modnim fenoménem. Na pozitivni
ucinky pasobeni reklam, ve kterych hraje
(byt vedlejsi) roli pfiroda, sézi mnoho re-
klamnich tvarcd jako na osvédéeny prostie-
dek presvédcovaciho zplsobu komunikace.
Ur¢itd problemati¢nost zvlastnimi kampa-
némi vytvaiené ,zelené” image produkt( ¢i
sluzeb spociva v tom, Ze byt napfiklad nakup
propagovaného zbozi mize pfispivat k dob-
ré véci (at uz piimé, ¢i nepfimé podpore pro-
jektl na ochranu pfirody apod.), vzorce spo-
tieby se pfilis neméni. V disledku jde stale
o to, aby byly v co nejvétsi mife spotiebo-
vavany vyrobky. Pokud k néjakym zménam
dochézi, jsou to vétdinou zmény povrchni,
které nemaji vliv na skute¢nou zménu hod-
not jednotlivce smérem k vétsimu pocitu
odpovédnosti za soucasny stav Zivotniho
prostiedi.

Autorka pracuje v Samostatném oddélenf
prdce s vefejnosti AOPK CR
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Skoly od matefinek po stfedni Sloly a pro
r(izné zéjmové skupiny. V nabidce je nékolik
skupin programa: préce s pfirodnim materi-
alem; poznavani zvifat a pfirody; poznavani
globalnich souvislosti ovliviiujicich pfirodu;
Zivotni prostiedi; vztahy mezi lidmi.
Pardubicka Paleta vyviji i fadu dalSich ak-
tivit. Od roku 2004 je koordindtorem eko-
logické vychovy (EVVO) pro Pardubicky kraj.
To obnasi mimo jiné i provoz serveru www.
ekovychova.cz, organizaci kazdoro¢ni kon-
ference EVVO ¢i spravovani sité M.R.K.E.V.
(celorepublikového projektu na podporu
ekologické vychovy na zékladnich a stfed-
nich 8kolach), do které je zapojena fada 3kol
vénujicich zvyseny zdjem ekologické vycho-
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